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Bevezetés

A marketing terv minta célja a kovetkezé:
Segit lejegyezni — majd rendszerezni az lgyfélszerzést.
1. Megmutatja a marketing terv részeit
2. Minden résznek megmutatja a f6 céljat
3. Tampontokat ad, mit is kellene konkrétan oda irni
...6s ezzel kirajzolja a tobb éves, hosszutavu stratégiat.

Mindezt letisztultan, sallangmentesen.

Egy stratégia tul hosszu és bonyolult ahhoz, hogy észben
tartsuk.

Eppen ezért a minta segit mindent papirra vetni — de éppen
olyan egyszertien, hogy Ujra és Ujra at lehessen tekinteni.

Hasznalhato sajat célra is (az egyszerlisége miatt), de
hasznalhato kiilsé fél, pl.: befekteté szamara is (mert
tdmpontokat ad a megirdshoz).
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1. Vezetbi o6sszefoglalas

Ez a rész azoknak késziil, akik nem fogjak végigolvasni a
dokumentumot.

Eppen ezért ne Iépje tul az 1-2 oldalas hosszusagot.
Amennyiben magadnak készited, ezt a részt atugorhatod.

A marketing terv legelejére fog kertiilni — de érdemes a
legvégén megirni.

Hogyan épdiljon fel?

Termékek/szolgaltatasok rovid bemutatasa
Termékek/szolgaltatdasok megkiilonboztetése (USP)
o megmutatni, miben lesz mas, egyedi,
kiilonleges a piacon talalhaté jelenlegi
megoldasokhoz és a konkurenciahoz képest.
Termékek és szolgaltatasok pozicionaldsa (hogyan
fogjak latni a vasarlok?)
o PL:prémium
legolcsdébb a piacon
limitaltan elérhet6
o luxus
o stb.
A célkozonség ismertetése
o demogréfiailag (pl.: koruk, nemiik, geogréfiai
helyzetiik, stb.)
o pszichografiailag (pl.: érdeklédési koriik,
személyiségiik, stb.)
A termékek/szolgaltatasok kompetitiv el6nyei

(@)
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Pl.: ingyenes kiszallitas
garancia

arelény

kivalo tgyfélszolgalat
kiilonleges design

stb.

e A f6 Uzleti kildetés, a marketing stratégia — és a
kett6 kapcsolata

(@)

O
(@)
(@)

kildetés

taktikak

technikak

fébb lGgyfélszerz6 csatornak (pl.: SEO,
kozosségi média, stb.)

e Mérfoldkovek és kitlizott célok

O

O O O O O

Pl.: bevételek

piaci részesedés

ROI (marketing koltségek megtériilése)
heti %-0s novekedés

marketing budzsé, koltségek

stb.

A kovetkez6 oldalak az itt felsorolt részeket fejtik ki
részletesen, |épésrél-lépésre.
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2. Piacelemzés

A piacelemzés soran 2-féle elemzést érdemes csinalni:
1. PEST elemzés
2. SWOT elemzés.

A SWOT elemzés a leggyakrabban hasznalt Gzleti elemzési
modszer.

A PEST elemzés pedig nagyon hasonlit a SWOT-ra.

De tipikusan a kiils6, hosszutavu faktorokat vizsgalja — mig
a SWOT inkabb a belsd, sajat folyamatainkat elemzi ki
er6sségek és gyengeségek alapjan.

Mindkét kifejezés egy mozaikszo, a PEST:

Political analysis (politikai tényezdk)
Economic analysis (gazdasagi tényezok)
Technological analysis (technoldgiai tényezdk)
Social analysis (szocialis tényez6k)

A SWOT pedig:

Strengths (erésségek)
Weaknesses (gyengeségek)
Opportunities (lehet6ségek)
Threats (fenyegetések)

Erdemes a PEST-tel kezdeni.
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A) PEST elemzés

1. Politikai tényezok

Itt kell mérlegelni a kiilonb6z6 politikai adottsagokra,
szabalyozdsokra, tamogatasokra és akadalyokra.

Azt kell keresni, hogy a kiilonb6z6 politikai hatasok és erdk
milyen médon hatnak a termékeinkre/szolgaltatasainkra.

2. Gazdasagi tényez6k

Itt azt kell kielemezni, hogy a jelenlegi gazdasagi helyzet
hogyan befolyasolja a célkozonség vasarlderejét,
blidzséjét, és koltési hajlandésagat.

Fontos tudni azt is, hogy az iparagunk hogyan teljesit a
kiilonb6z6 gazdasagi helyzetekben (példaul piaci
tet6zésben, vagy valsagban).

3. Technoldgiai tényezok

Az egyik legfontosabb, de legnehezebben megjésolhato
kiilsé kordlmény.

Manapsag olyan gyors a fejl6dés mértéke, hogy a
technoldgia 6nmagaban is képes teljesen atalakitani egy
termék/szolgaltatas piaci viszonyait — nagyon rovid idén
beldl.
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4. Szocialis tényez6k

Erdemes demogréfiai és pszichografiai alapon
megvizsgalni a kiilonb6zé fogyasztoi trendeket.

Kllonos tekintettel a célcsoportra, akiket a vallalkozas
igyekszik megcélozni.

Majd ez utan johet a SWOT elemzés.

B) SWOT elemzés

A vallalkozasunkat és az ligyfélszerzési stratégiankat kilsé
és belsg, illetve pozitiv és negativ er6k befolyasoljak.

Ezeket kell felvezetniink magunknak, hogy atlassuk,
érdemes-e belekezdenlink.
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A lehet6ségek példaul pozitivan hatnak a folyamatainkra,
de kilsé er6k, amelyek téliink fliggetlenek — mig a
gyengeségeink negativak, de teljes egészében mi
kontrollaljuk 6ket.

Tovabbi fejezetek:
3. Célcsoport
4. Versenytarsak
5. Uzleti célok és mérfoldkdvek
6. Marketing stratégia
7. Koltségvetés

A teljes Marketing terv minta, 0sszesen
7 fejezet és 20 oldal.

Ide kattintva tudod megvasarolni

1.790 Ft (alanyi adomentes)


https://targeter.hu/?add-to-cart=17896
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